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KMDe666, Design, varumarke och marknadsforing, 7,5
hogskolepoiang
Design, Branding and Marketing, 7.5 higher education credits

Avancerad nivi/Second Cycle

1. Faststallande

Kursplanen ar faststalld av Konstnarliga fakultetsnamnden 2011-01-26
att galla fran och med 2010-11-18.

Utbildningsomride: Design 100%

Huvudomrade Fordjupning
Business och Avancerad niva, har endast kurs/er pa grundniva som
Design forkunskapskrav

Ansvarig institution: Hogskolan for design och konsthantverk

2. Inplacering

Kursen ingar i Masterprogrammet Business & Design som obligatorisk
kurs. Den ges ocksa som fristdende kurs.

3. Forkunskapskrav

Antagen till Masterprogrammet Business & Design ar garanterad plats
pa kursen. For ovriga sokande kravs akademisk grundexamen
motsvarande 180 hp (120p) eller motsvarande kunskaper fran utlandsk
utbildningsanstalt.

4. Innehall



Kursens syftar till att 0ka forstaelsen for relationen mellan design och
marknadsforing som @mnen, bade teoretiskt och praktiskt. Kursen
undervisas med varumarke som grundlaggande utgangspunkt och
kommer att innefatta:

« Teoretisk fordjupning och reflektion 6ver relationen mellan
marknadsforing och design, samt i varumarkesteori bade ur ett
foretags- och konsumentperspektiv.

« Metodik f6r marknads- och varumarkesanalys, samt att hantera
varumarket och det visuella i marknadskommunikation och
produktutveckling.

« Genomforande av praktiska uppgifter i tilldelat case.
Studenterna analyserar och anvander olika design- och
marknadsforingsmetoder for att bygga ett varumarke och skapa
ett marknadserbjudande som presenteras i bade skriftlig och
visuell form. Redovisningar och presentationer ska ske sa att
studenterna utnyttjar saval designkunskaper som
marknadsforingskunskaper.

5. Mal

Efter avslutad kurs forvantas studenten kunna:

Kunskap och forstdelse

« redogora for relationen mellan marknadsforingsamnet och
designamnet samt deras koppling till varumarket.

« redogora for begreppet branding ur ett design- och
marknadsforingsperspektiv

« strukturera, prioritera, optimera och implementera information i
en design- och marknadsforingskontext.

Firdighet och formdga

« Vvisa prov pa formaga att hantera gruppdynamiska processer.
« utveckla forslag pa marknadserbjudanden baserat pa



varumadrkesbyggande och med hjalp av design- och
marknadsforingsmetoder.

Viirderingsformiga och forhdllningssdtt

« identifiera sina egna behov av ytterligare kunskap och ta ansvar
for sin egen kunskapsutveckling.

« visa pa formaga till reflektion 6ver eget och andras
forhallningssatt till relationen mellan design och
marknadsforing.

6. Litteratur
Se separat litteraturlista

7. Former for bedomning

Kursen examineras lIopande vid schemalagda forelasningar, seminarier
och genomgangar samt genom inlamning av rapporter, genomforande
av presentationer och tillampningsovningar.

Student har ratt till byte av examinator, om det ar praktiskt mojligt,
efter att ha underkants tva ganger pa samma examination. En sddan
begaran stalls till institutionen och skall vara skriftlig.

8. Betyg
Betygskalan omfattar betygsgraderna Underkand, Godkand.

Betyg satts av kursansvarig larare i samrad med medverkande
seminarie- och handledare. Studerande som underkéants tva ganger
har ratt att begara att annan larare utses for att bestimma betyg.

9. Kursvirdering

Kursen utvarderas muntligt i grupp tillsammans med kursansvarig
larare samt individuellt och skriftligt efter avslutad kurs pa GUL.



10. Ovrigt

Undervisningssprak: svenska och engelska.



